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Anotatsiya: Ushbu magqola: Bugungi kunda ijtimoiy tarmoqlarda faoliyat olib ;Q & @SQ(
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Abstract: This article: Discusses the importance of bloggers-vinners who are active %) 1\5/ J
: on social networks today, and their rules of etiquette. 4;@
=\
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Kirish. XXI asr zamonaviy texnologiyalar va internet asri hisoblanadi. Tobora }>‘j G

Y

03 _

__%f\\ zamonamiz jadallik bilan rivojlanib bormoqda. Hatto kasblar borasida yangi kasblar 5°

3

kirib kelmoqda. Ushbu kasblardan biri bu bloger, dasturchi, I'T va boshqalar. Bugungi

S

<C kunda blogerlar, ijtimoiy tarmoq faollari va inflyuenserlar faoliyati jamiyatimiz axborot
50 bl

7
% maydonida katta ahamiyatga ega. Ular axborot tarqatish orqali yuz minglab, > ’
— ) <
2 Aé millionlab kuzatuvchilarga ma’lumot yetkazadilar va u yoki bu holat to‘g‘risida §
);E{/: jamoatchilik fikrining shakllanishiga hissa qo‘shadilar. Pirovardida, jamiyatda ochiqlik, ?)\j@ 8 /%
ﬁﬁg\ shaffoflikni ta’minlash, jamoatchilik nazoratini amalga oshirishda blogerlikning va xalq ﬁo_ \
T
%

f':'\-) 2
é}>>>>0€ Ijtimoiy tarmoqdagi sahifalar ham blog o‘rniga o‘tadimi? Ta’kidlash joiz, blog %F
' C

S

U

= i\:.j\u?\. jurnalistikasining o‘rni muhim. Shu o‘rinda bir savol tug‘iladi. Bloger kim? Blog nima?

MNP
VU
e 2z
e >>\:’ é hisoblanadi.{1} Ijtimoiy tarmoq foydalanuvchisiga tegishli bo‘lgan, ma’lum bir mavzu
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) >> @ ochilgan kanal, guruh yoki Facebook, Instagram, Odnoklassniki, Tvitter, Vkontakte va %C} ¢
“f ff\ h.k.

f‘f‘r;?

&)

5 I'__é// Asosiy. Hozirda turli sohalarda faoliyat olib borayotgan blogerlarimiz mavjud.
>” <<é,( Ularning Ijtimoiy tarmoqlarida ochilgan shaxsiy sahifa, guruhlar ham blog
SN o

\&:\ I\ hisoblanadi. Chunki u yerga joylashtirilgan ma’lumotlarni ko‘pchilik ko‘radi, eshitadi. -
= ‘;T:}x’ Demak, ushbu sahifalar axborot tarqatuvchl manba hisoblanadi. Bunday sahlfa_m

-
h~]

4 ulashish yo tarqatlshda mazkur huquq va majburiyatlarni yaxshilab bilib olgam L‘
foydahdlr So‘z erkinligi Konstltut51ya dara]as1da belgllangan bo‘lib, barcha fuqarolar j}

it

rQ/_.

<(§ka mavjud konstitutsiyaviy tuzumini, hududiy yaxlitligini zo‘rlik bilan o‘zgartirishga B
\.

:% ¢ da’vat etish, urush, zo‘ravonlik, terrorizmni, diniy ekstremizm, separatizm va ’ o

— 7, fundamentalizm g‘oyalarini targ‘ib qilish, milliy, irqiy, etnik yoki diniy adovat 7«7 )

L&Y 7))
;jo>>jé qo‘zg‘atuvchi, fuqarolarning sha’ni va qadr-qimmatiga yoki ishchanlik obro‘siga putur )> g
) ([ 2 )

=l &2 yetkazuvchi, ularning shaxsiy hayotiga aralashishga yo‘l qo‘yuvchi va boshqa

J' f 7 axborotni tarqatish mumkin emas. Umuman olganda, tuhmat va haqorat uchun

<<<O,k ]avobgarhk blznlng internet texnologlyalarl asrimizga kelib yokl faqat O zbeklston

=l 2., rav1shda haqorat qilish, tuhmat, ya’ni qasddan yolg‘on, boshqa shaxsning sha’nini !

5=
’“y".? /Z kamsituvchi, uydirmalarni tarqatganlik uchun to‘g‘ridan-to‘g‘ri javobgarlik mavjud \¥

/ \\71

Xk.
ﬁ bo lgan. Xorij tajribasiga murojaat qilsak, Germaniyada “Ijtimoiy tarmoqlarda \>O >>\

5.
'Q

_\ huquqm qo‘llashni takomillashtirish to‘g‘risida”gi Qonun ( ‘Facebook to‘g‘risida”gi //_J

sha ni, qadr-qimmatini kamsnuvchl shaxsiy hayot daxlsizligiga daxl qlluvchl bolalar

{\"' pornografiyasi bilan bog‘liq ma’lumotlarni targ‘ib qilish, ijtimoiy tarmoqlarda % ‘c
>%Qu( tarqatish taqiglanadi. Shveysariyada ham tuhmat va haqorat (Defamation) uchun ?)\? .
S:‘_ ]1n01y javobgarlik belgllangan Albatta, xatodan hech kim kafolatlanmagan Axborotlar ’ <

N berlsh ham mumkin. Xato tuzatllsa va qilingan xato ustldan hech kim da’vo gilmasa,

blogerga javobgarlik kelib chigmaydi. Shu o‘rinda blogger va vaynerlarning huqugqlari
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74 qilish to‘g‘risida”gi Qonunning 9-moddasi jurnalist tekshiruvi deb ataladi. Unga ko‘ra,

bo‘lganidek ularni majburiyatlari haqida to‘xtalsak. *Jurnalistlik faoliyatini himoya

’;/,/ J 7 Jurnalist  axborot  to ‘plash  va tekshiruv o‘tkazish huquqiga ega. Milliy N

< ol’ qonunchlhglmlzda blogerlar ham xuddi jurnalistlar kabi tekshiruv olib bora olishini E%

\ yokl blogerlar jurnalistlarga oid huquqlardan foydalana olishini nazarda tutuvchi qoida ﬁ

— n ”/’ mavjud emas. Shunday bo‘lsa-da, Konstitutsiyamizning 29-moddasiga muvofiq, har
> o

kim o‘zi istagan axborotni izlash, olish va uni tarqatish huquqiga ega. Demalk, bloger )(}

_ A /f\ ham o‘zi istagan axborotni izlashi, olishi, chuqur o‘rganishi va o‘rganish natlja]arml
5,\ ommaga e’lon qilishi mumkin. Qonunchilikka ko‘ra, tarqatilgan har qanday noqonumy
cﬁ@k axborot/ma’lumotlar, da’vat, haqorat va tuhmat yuzasidan tegishli javobgarlik /m
: \\ belgilangan. Bunda noqonuniy ma’lumotlar blogerlar tomonidan tarqatilganida, ular 7, /
boshqa barcha uchun belgilangan umumiy normalar asosida javobgarlikka tortilishi
mumklnhglnl bilishlari lozim. Javobgarlik miqdori BHMning 50 baravari (15 mln ¢ )
~7..% so‘m)dan 400 baravarigacha (120 mln so‘mgacha) yoki 3 yilgacha ozodlikni cheklash
25, [, : bo‘lishi mumkin. Bugungi kunda ijtimoiy tarmoqlarning hayotimizga faol kirib kelishi Xl ¢
> <<|:3.£ natijasida fuqarolar tomonidan o°‘z fikr-mulohazalarini erkin bildirish imkoniyati >§> .
kengaydl Ayni paytda ushbu mulohazalarni ko‘pchilik ko‘rishini ham hisobga olish /O_f ‘
kerak Shunga ko‘ra, shaxsiy fikr ham ko‘pchilik ko‘radigan manbalarda yozilganida, ﬁ \\I
y qonunchilik talablariga muvofiq, shaxsning sha’ni va qadr-qimmatiga daxl
qllmaydlgan tuhmat va vyolg‘ondan xoli tarzda ifodalanishi lozim. Qonunchilik

talablarlda shaxs qadr- qlmmatl kamsulhshlga yoki unmg obro* 51zlant1r1hsh1ga olib

tarqatlsh mumkin emasligi belgilangan. Axborot tarqatilayotganda axborot /r@
tarqatuvchlga uning haqqoniyligini tekshirib ko‘rish majburiyati qonun bllan

yuklangan Bu butun dunyoda tan olingan standartdir. Ko‘p hollarda 1Jt1m01y

P8
.

— AR ‘@)1\\
LY —% tarmoqlarda anonim profillar orqali noqonuniy axborot tarqatilishi kuzatiladi. Bunda \& | N
|

/ \ //§
> \\< 3 profll egalarini topish imkoni bo‘lmasligi mumkin. Lekin ushbu axborotni tarqatgan ;%>>F:i<
7

O | _\\% yoki ulashgan (“repost”) egasi aniq sahifalar va profillar egalari yoki guruh ma’murlari % ©y

\)'7,’ ]avobgarhkka tortilishi mumkin. Shuning uchun, shaxsi noanlq, anonim yokl shubhali /D/f“’lg ‘
/ >
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JTE>>># <{'>a ma’lumot, axborotga raddiya berilishini talab etish jismoniy yoki yuridik shaxsning

ifjf 7 ma]burlyatl emas, balki huquql hisoblanadi. Shumng uchun tashkilot yokl qaysidir

—\ chlqlshnl so‘rashi mumkin. Fuqarohk kodeksiga ko‘ra, fuqaro o‘zining sha’ ni, :

—

=] ,;f - qadrqimmati yoki ishchanlik obro‘siga putur yetkazuvchi ma’lumotlar yuzasidan
\

£

g

'{')x bashartibunday ma’lumotlarni tarqatgan shaxs ularning haqiqatga to‘g‘ri kelishini

Ny
\Q/
NN
,@ £

| €
 C

E f;/\ isbotlay olmasa, raddiya berishni hamda ularni tarqatish oqibatida yetkazilgan zararlar

\d\;\f I _,4{ va ma’naviy ziyonning o‘rnini qoplashni sud orqali talab qilishga ham haqli. Ya’ni, 3

\\L¥
]

<<<<onk ma’lumotning to‘g‘riligini isbotlash majburiyati axborot tarqatuvchi z1mma51ga
yuklangan. Shuningdek bloger va wvaynerlar bir jihat Konstitutsiyamizning 26- )

Odda51ga ko‘ra, “Jinoyat sodir etganhkda ayblanayotgan har bir shaxsning ishi sudda

hlsoblanmaydl . Aybsizlik  prezumpsiyasi  o‘zida 3 ta asosly  qoidani

muJassamlashtlrgan ]umladan
4

Ikkinchisi, shaxs o‘zining aybsizligini isbotlab berishi shart emas. Shaxsning

=T

o) N3 .
:’-53>>> - aybsiz
] m g

= ;-,Zf); yoki aybdor ekanligini isbotlash masalasi huquqni muhofaza qiluvchi organlarga
’f}jj:é yuklatilgan.

>{“'f <<<<[:J?k< Uchinchisi, aybdorlikka oid barcha shubhalar, basharti ularni bartaraf etish
<;° L&\ imkoniyatlari tugagan bo‘lsa, gumon qilinuvchi, ayblanuvchi yoki sudlanuvchining

foydasiga hal qilinishi lozim. {2}

Axborot tarqatuvchi anglashi zarurki, inson huqugqlari oliy qadriyat deb topilgan J
hech bir davlatda hatto odam o‘ldirgan shaxs ham sudning hukmi qonuniy kuchga
& / klrgunlga qadar aybs1z hisoblanib, unga nisbatan “jinoyatchi”, “aybdor”, “firibgar” 3\
ﬁ Ff’ “o‘g‘ri”, “poraxo‘r”, “ekstremist” kabi so‘zlarni qo‘llash mumkin emas. Oddiy qlhb

—Q aytadlgan bo‘lsak, sudmng qarori qonuniy kuchga kirmaguncha hech kimning biron bir 7

—_' e / shaxsni aybdor deb malakalashga, hukm o‘qishga mutlago haqqi yo‘q. Bugungi kun Zs r@’// '

'é>>>>>% ©¢ bloger va vaynerlarni asosiy daromadlari reklamadan iboratdir. Reklama tarqatuvchi é
A O

T J litsenziyalanadigan faoliyat turi hisoblanmaydi, shu sababli ushbu xizmatlarni % 5

<< 2~ ko‘rsatish uchun litsenziya talab etilmaydi. Demak, bloger ham reklama faoliyati bilan )OD

]1sm0n1y yoki yuridik shaxs bo‘lishi mumkin. Reklama ishlab chiqarish va joylashtirish

[—\ shug‘ullanish huquqiga ega. Reklama faoliyati shartnoma asosida amalga oshiriladi. ’
(5 > Taraflar shartnomada reklama bo‘yicha barcha shartlarni kelishib olishlari,

| qonunchlhkda taqiqlangan narsalarni reklama qilishdan tiyilishlari lozim.
O‘zbekistonda daromad topuvchi har qanday shaxs soliq to‘lovchi hisoblanadi.

’ Xususan reklama qilib daromad topgan jismoniy shaxslar daromadlaridan 12 foiz
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1S
Q}
3

>> é miqdorida daromad solig‘i to‘laydi. To‘langan soliqlar to‘laligicha davlat byudjetiga
“N \ tushadl Shu bilan birga, ayrim faoliyat turlari Soliq kodeksiga muvofiq daromad

/;,x\ sohg idan ozod qilingan. “Tadbirkorlik faoliyati va o‘zini o°‘zi band qilishni davlat

> on’ tomonldan tartibga solishni soddalashtirish chora-tadbirlari to‘g‘risida”gi Prezident
C"'

""\
\’\ qarorlga asosan, o‘zini-o‘zi band qiladigan shaxslar axborot kommunikatsiya sohas1da
)

e \\-; j\v

/ xizmat ko‘rsatish — ijtimoiy tarmoqlardagi faoliyat (PR-menejer, internet-marketolog, {

©¢ ijtimoiy tarmogqlarda tovarlar (ishlar, xizmatlar)ni ilgari surish va reklama qilish J

nr>> \\
:. (SMM), ijtimoiy tarmoq sahifalari administratori, akkaunt-menejer, marketolog, link-

< [[—7 menejer, targetolog, kontekst-reklama bo‘yicha mutaxassis, direktolog, media } \L—‘
> 'ﬁ<<<off rejalashtiruvchi, SMO mutaxassisi) turi bo‘yicha ro‘yxatdan o‘tgan bo‘lsa, daromadlari ) e >> QS
: . jami daromadlari tarkibiga kiritilmasligi uchun daromad solig‘idan ozod qilinadi. Bloger 7~ f

sah1f351da ]oylashtlrllgan axborotga foydalanuvchllar tomonidan qoldlrllgan sharhlar

.

p
g e
=

<<Fk~ Ularning ko‘pchiligida asosiy daromad manbayi ijtimoiy tarmoqlardagi reklamalardan B
«3?\ \_—_§ iborat. Quyida eng mashhur blogerlar (13.02.2024-yil holatiga ko‘ra) reklama narxlari ’ s

(%, bilan tanishamiz. Ahad Qayum Shoir, rejissyor, aktyor Ahad Qayum o‘zining
—%>/é Instagram sahifasida reklama joylashtirish narxi: Stories: 7 million so‘m, post: 25 7

\;?

’ -{‘{
N

million so‘m. Maftuna Shokirova ste’dodli vayner Maftuna Shokirova asllda

J professmnal aktrisa, ammo uni ko‘pchilik ijtimoiy tarmoqlardagi videolari orqali yaxshi N ’
. <<<“ 7 tamydl Uning Instagram’dagi reklama narxlari quyidagicha: Stories: 700, post: 2500 EB
% dollar. Jahongir Xo‘jayev Sariq bola taxallusi bilan tanilgan komik aktyor Jahongir )ﬁ
Xo jayev Instagram’da juda faoldir. U ko‘pgina yirik kompaniyalar bilan hamkorlikda 7.

reklama olishda katta tajribaga ega. Aktyorning Instagramda reklama roligida suratga

¢ tushish va joylashtirish narxi: Stories: $1000, post: $3000.

7

L‘;/T/Z “Million” jamoasi aktyorl, boshlovchi, “QVZ” ishtirokchisi Mo‘min Ibrohimov \¥ S
A= BN
5 \3«
"1‘;,‘ —IQ Stories: $1200, post: $5000. Bobur Mansurov Ijtimoiy tarmoqlardagi hazil videolari //:

T
=t

\ﬁ

bllan muxlislar e’tiboriga tushgan Bobur Mansurov hozirda talabgor vaynerlardan nng”/i
o 1.«' blrlga aylanib ulgurgan. Instagramda aktyorning reklama narxlari: Stories: $1500, post: %F
$5000 Dilshod Nazarov aktyor, bloger, vayner Dilshod Nazarov o‘zbek Xalql orasida 7

$1300 post: $6000. Bonus: “Daryo internet nashrlnlng Instagram sahifasida reklama

& - berish narxi: 2 million 520 ming so‘m. Bu summa evaziga reklama “Daryo” internet
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>>”: @ nashrining 1 million 400 ming kuzatuvchisi bo‘lgan Instagram hamda Facebook %C} ﬂ
= ;fj??\x sahifasida e’lon qgilinadi. {3} @%
f(,xg 2/, Axborot resursi egasi, shuningdek bloger xabarnomani olgan vaqtdan boshlab 24 h

@E?F soatdan kechiktirmasdan taqiqlangan axborotni olib tashlashi, shuningdek, bu to‘g‘rida @_@

< S

N

) (> . e 1. . e 1. .
2 ﬁ\ﬁ AOKAni xabardor qilishi lozim. Agar tarqatilishi taqiqlangan axborot 24 soatdan ’7 U
g — (AN
= ‘;@Q’\ kechiktirmasdan bloger tomonidan olib tashlanmasa, Axborot va ommaviy {0/ —
] N3 IG

{‘)‘i kommunikatsiyalar agentligi (AOKA) tomonidan ushbu axborotni olib tashlash ;Q

£
+7.% bo‘yicha ijtimoiy tarmoq yoki messenjer ma’muriga yoki da’vo arizasi bilan sudga 73

Vv
( N
G

AL

b A “hy
—~ murojaat qilinishi mumkin. \\—§x‘
) R
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C sudga da’vo arizasi bilan murojaat qilishi mumkin. Qonunga ko‘ra, shaxsga doir
?®>>\°é; ma’lumotlar —muayyan jismoniy shaxsga taalluqli bo‘lgan yoki uni identifikatsiya

=l &7 N qilish imkonini beradigan, elektron tarzda, qog‘ozda va (yoki) boshqa moddiy jismda

=
é;?f himoyalanadi. Blogerlar o‘z faoliyatida duch kelayotgan aniq huquqiy muammolar
_—%§\ yuzasidan qo‘shimcha huquqiy yordam olish tavsiya etiladi.

’fz J_//é/ qayd etilgan axborot. Shaxsning tasvirga bo‘lgan huquqi qonunchilik bilan
D

Xulosa: Bugungi kunda blogerlar jamiyat hayotining faol a’zolaridan biriga

& | . SN
?fo>>>~’ ét aylangan. Yaxshi xabardan ko‘ra yomon xabar tez tarqaladi deganday, Ayrim % '
2] .’g},_pq . qo‘shtirnoq ichidagi blogerlar o‘zbek mentalitetiga nomunosib behayo videolar olib, oz Y &)
L{;t:,r i é Instgram va Facebook safilariga joylab boradilar, yoshlar orasida o‘zlaricha mashhur &k\ _
>°)<<7E{ bo‘lishadi. Ushbu videolarni ko‘rgan yoshlarimizning ayrimlari, agar men ham ?)\f%> >
zi‘: E\% shunday qilsam, internet tarmog‘ida mashhur bo‘lib ketaman degan tushuncha paydo ij | Az

&

BNS L . . o
o o‘zingizga yarashmagan nomaqbul videolar, vaynlar olmanglar, olgan videolaringiz

— f:*\x)}/ bo‘ladi. Ijtimoiy tarmogqlarda faoliyat yuritayotgan bloger - vaynerchilar odob-axloq @r’% '
'o>>>°j {E qoidalari qat’iy rioya qilinglar, mashhur bo‘laman, daromad topaman deb har hil %

N

95 _é/ ta’limiy-tarbiyaviy ahamiyatga ega bo‘lsin. Chunki ushbu videolarni aksariyatini

. <<<§f(’ yoshlar ko‘rishadi va o‘rnak olishadi. Yoshlar bizning kelajagimizdir. Ularni har

[% tomonlama yetuk shaxs va vatanparvar qilib tarbiyalash har birimizni muqaddas
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FOYDALANILGAN ADABIYOTLAR:

1. B.S.Abdullayeva, Y.Z.Ro‘ziyev, K.V.Ismolova Mediasavodxonlik va axborot

)
< madaniyati, darslik Toshkent-2024. 206 b %
. i\ 2. M.B.Aralova, Sh.Sh.Boboqulov Mediasavodxonlik va axborot madaniyati. ’ =

=T %@J\ http://web-journal.ru/ YacTp-18_ Tom-1_ Arnpenb -2024 JIVUIIINE H’g
:3'? >\»ﬂ @ NHTEJUIEKTYAJIBHBIE UCCJIEJOBAHMA 67-70 s >
?‘_ ?&H 3. B.Abdumo‘minov va I.Saidmurodova Mediasavodxonlik va axborot 7 &i’%
oy __\,//?;{ madaniyatida kompyuter grafikasi. Ilm fan xabarnoma, ilmiy electron jurnali may , %
>:<<<@g§ 2024. Worldly knowledge nashriyoti 540-542 s ):%»
O -

SR = 4. M.X.Raximova Ta’lim tizimida axborot madaniyatining ahamiyati. Sun'iy 7~
— %@3\ intellektni pedagogik ta'limga integratsiya qilish:muammo va yechimlar mavzusida é
%\"Sé xalqaro ilmiy-amaliy anjuman materiallari. Andijon. 23-25 aprel 2025-yil 497-499 s

3 PPN

3) E(

A
a 5. https://daryo.uz/2024/02/13/
/

G
= S
RN

iy
¢
G

81



http://www.bestpublication.org/

