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QO‘YILADIGAN TALABLAR

No’monov Otabek O’rmonjon o’g’li

Namangan Davlat Universiteti tayanch doktoranti

bozorlarda mahsulot sifatini ta’minlash, sertifikatlash, logistika, marketing va innovatsion

{ Shuningdek, magolada davlat siyosati, subsidiya va qo‘llab-quuvvatlash dasturlari orqali >

~ eksportyorlarni talablar bilan tanishtirish va ularnt bajarishda yordam berish yo‘llari

tavsiyalar sifatida xizmat qilisht mumkin. ;
Kalit so‘zlar: agrobiznes, eksport, xalqaro bozor, talablar, sertifikatlash, logistika, A '

marketing, innovatsion texnologiyalar.

Tashqi bozorlarga chiqishda agrobiznes subyektlariga qo‘yiladigan talablar ko‘p
qirrali va murakkab bo‘lib, ular nafaqat ishlab chiqarish jarayonlarini, balki mahsulot
sifatini, logistika tizimini, marketing strategiyalarini, innovatsion texnologiyalarni va

davlat siyosati bilan bog‘liq choralarni ham o‘z ichiga oladi. Global iqtisodiyot
i mahsulotni yuqori sifatli, xavfsiz, sertifikatlangan va talab darajasiga mos bo‘lgan
holda yetkazib berishi zarur. Shu sababli mahsulot sifati xalqaro raqobatbardoshlikning 7

< eng muhim ko‘rsatkichi hisoblanadi. Sifatli mahsulot nafaqat iste’'molchilar ishonchini

¢ oshiradi, balki eksport jarayonida xalqaro sertifikatlar va standartlarga mos kelishini ~

sertifikatlar talab qilinadi. Shu bois, agrobiznes subyektlari ishlab chiqarish, yig‘ish,

saqlash va qayta ishlash jarayonlarini xalqaro standartlar darajasiga moslashtirishi Z

Mahsulot sifatini ta’minlashda zamonaviy qishloq xo‘jaligi texnologiyalarini "

Ji" joriy etish katta ahamiyatga ega. Urug‘chilik sifatini yaxshilash, hosildorlikni oshirish, : 0

saqlash muddatlari va oziq-ovqat xavfsizligi kafolatlanadi. Ushbu jarayonlar
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Annotatsiya:Maqola  tashqi  bozorlarga  chigishda  agrobiznes  subyekilariga |~ 7/

N go‘yiladigan talablar va ularni bajarishning ahamiyatiga bag‘ishlangan. Tadgiqotda xalgaro 7 -

” texnologiyalarni qo‘llash orqali eksport salohiyatini oshirish imkoniyatlari tahlil gilinadi.

yoritilgan. Tadgigot natijalari agrobiznes subyektlari va mamlakat iqiisodiyoti uchun amaliy 7.

sharoitida xalqaro bozorda muvaffaqiyatga erishish uchun har bir agrobiznes subyekti -

ta’minlaydi. Masalan, Yevropa Ittifoqi va Shimoliy Amerika bozorlarida oziq-ovqat F't

“ mahsulotlarini eksport qilish uchun GlobalGAP, ISO 22000, HACCP va ekologik =

oqilona sug‘orish tizimlarini qo‘llash, mineral va organik o‘g‘itlardan to‘g‘ri foydalanish, 8
shuningdek kasallik va zararkunandalarga qarshi samarali biologik va kimyoviy
\ choralarni tatbiq etish eksport salohiyatini sezilarli darajada oshiradi. Shu bilan birga, Ay

: ilmiy tadqiqotlar va laboratoriya nazorati orqali mahsulotning ekologik xavfsizligi, 5 :
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N etish imkonini beradi.

Logistika va yetkazib berish tizimi tashqi bozorlarga chiqishda qo‘yiladigan

eksportyorlarga mahsulotni raqobatbardosh narx va sifat bilan xalqaro bozorda taqdim 3

talablar orasida alohida o‘rin egallaydi. Mahsulotni tez, sifatli va iqtisodiy jihatdan ) 9
maqbul yetkazib berish eksport muvaffaqiyatini belgilaydi. Yetkazib berishdagi 7

5 > kechikishlar, mahsulot sifati pasayishi yoki transport xarajatlarining oshishi (<

yetkazib berish zanjirini optimallashtirish va bozor talablariga mos yetkazib berish

mahsulotning raqobatbardoshligini oshiradi, eksportni tezlashtiradi va xarajatlarni 7
optimallashtiradi.

Sertifikatlash va xalqaro standartlarga moslashish ham alohida ahamiyatga ega. -
7. HACCP, ekologik va organik sertifikatlar kabi talablar darajasiga mos bo‘lishi kerak. :

¢ oshiradi va eksport imkoniyatlarini kengaytiradi. Shu bilan birga, sertifikatlash

\ jarayoni ishlab chiqaruvchilarga texnologik jarayonlarini takomillashtirish, sifat

nazoratini kuchaytirish va xalqaro talablar bilan uyg‘unlashish imkonini beradi.
Marketing va brendni rivojlantirish tashqi bozorlarga chiqishda qo‘yiladigan

yana bir muhim talabdir. Bozor tadqiqotlari, iste’'molchi xatti-harakatlarini tahlil

brend imidjini xalqaro standartlar darajasida takomillashtirish eksport samaradorligini 7
oshiradi. Masalan, organik yoki ekologik mahsulotlar uchun alohida sertifikat va brend
imidjini yaratish orqali iste’'molchi e’tiborini jalb qilish mumkin. Shu yo‘l bilan - ;

mahsulot bozor segmentlari va iste’'molchi talabiga moslashtiriladi.

qo‘yiladigan talablarni bajarishda muhim rol o‘ynaydi. Subsidiyalar, imtiyozli kreditlar,
solig imtiyozlari, xalqaro ko‘rgazmalar va savdo missiyalarida ishtirokni %
rag‘batlantirish  dasturlari eksportyorlarga mahsulot sifatini oshirish, yangi
. texnologiyalarni joriy etish va yangi bozorlarni o‘rganishda yordam beradi. Shu bilan ’
Z birga, ilmiy tadqiqotlar va innovatsion loyihalarga investitsiya qilish orqali mamlakat -

eksport salohiyati sezilarli darajada oshadi.
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raqobatbardoshlikni sezilarli darajada kamaytiradi. Shu sababli agrobiznes subyektlari ¢~

* transport vositalari, muzlatish va saqlash texnologiyalarini modernizatsiya qilish, 7«

” tizimini joriy etishlari lozim. Shu bilan birga, logistika tizimining samaradorligi

Tashqi bozorda muvaffaqiyatga erishish uchun mahsulot GlobalGAP, ISO 22000, O K&l

_ Ushbu sertifikatlar mahsulot sifatini va xavfsizligini kafolatlaydi, iste’'molchi ishonchini & AN

qilish, raqobatchilar faoliyatini o‘rganish orqali mahsulot narxini, sifatini va EE

taqdimotini moslashtirish mumkin. Shu bilan birga, mahsulot qadoqlash, dizayn va

Davlat siyosati va qo‘llab-quvvatlash tizimi ham agrobiznes subyektlariga "

Xalqaro tajribalar shuni ko‘rsatadiki, raqobatbardosh eksportga ega ©
mamlakatlarda kichik va o‘rta fermer xo‘jaliklari faol qo‘llab-quvvatlanadi, mahsulot Ay

sifatini oshirish bo‘yicha treninglar va maslahatlar tashkil etiladi, sertifikatlash " ?
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Y imkonini beradi.

Bundan tashqari, qishloq xo‘jaligi mahsulotlarini turli bozor segmentlariga .

eksport hajmini kengaytirish va milliy iqtisodiyotga qo‘shimcha daromad keltirish 3

moslashtirish ham muhim talab hisoblanadi. Premium segmentga mo‘ljallangan organik ) 9

mahsulotlar yuqori narx va sifat bilan eksport qilinadi, mass-market segment esa katta ;?f-f'i‘f

%> hajmda va iqtisodiy narx bilan ta’minlanadi. Shu tarzda, ishlab chiqaruvchi bir (<

barqarorlashtirishga xizmat qiladi.

Shuningdek, xalqaro hamkorlik va klaster tizimlarini rivojlantirish
raqobatbardoshlikni  oshirishning muhim yo‘llaridan biridir. Mahalliy ishlab 7
chiqaruvchilar, qayta ishlovchilar, ilmiy tadqiqot markazlari va eksportchilarni

birlashtiruvchi klasterlar samarali integratsiya orqali mahsulot sifatini oshiradi, -

7 kengaytirishga imkon beradi. Shu tarzda qishloq xo‘jaligi mahsulotlari global bozorga ;';.  :

muvaffaqiyatli kiradi va eksport salohiyati ortadi. 3
: Tahlillar va ilmiy manbalar shuni ko‘rsatadiki, tashqi bozorlarga chiqishda
agrobiznes subyektlariga qo‘yiladigan talablar ko‘p qirrali va murakkab bo‘lib, ular
nafaqat ishlab chiqarish jarayonlarini, balki mahsulot sifatini, logistika tizimini,
» marketing strategiyasini, sertifikatlash tizimini, innovatsion texnologiyalarni joriy etish

Z va davlat siyosati bilan bog‘liq choralarni o‘z ichiga oladi. Shu bilan birga, bu talablar .

tashkil etishga va raqobatbardoshlikni oshirishga yo‘naltirilgan.
Mahsulot sifatini ta’minlash xalqaro raqobatbardoshlikning eng muhim omili 7
7 hisoblanadi. Yugqori sifatli mahsulot nafaqat iste’'molchilar ishonchini oshiradi, balki

xalqaro sertifikatlar va standartlar talablariga mos bo‘lish orqali eksport

kasallik va zararkunandalarga qarshi biologik hamda kimyoviy chora-tadbirlar,
mahsulotni yig‘ish, saqlash va qayta ishlash jarayonlarini optimallashtirishni o‘z ichiga %
oladi. Zamonaviy qishloq xo‘jaligi texnologiyalarini joriy etish orqali mahsulotning
. barqaror sifati, uzoq muddatli saqlanishi va oziq-ovqat xavfsizligi kafolatlanadi. Shu ’
7 tarzda subyektlar eksport qgilinadigan mahsulotni xalqaro talablar darajasida yetkazib -

~ berish imkoniyatiga ega bo‘ladi.

{ transport xarajatlarining oshishi raqobatbardoshlikni pasaytiradi. Shu sababli
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vaqtning o‘zida bir nechta bozor segmentlarida raqobatbardosh mahsulotlar taqdim -

* etishi mumkin. Bu esa eksport hajmini oshirish, risklarni kamaytirish va daromadni 7_ -

logistika va marketing xarajatlarini kamaytiradi hamda xalqaro bozorlarni 7S

subyektlarni xalqaro bozor sharoitlariga moslashishga, mahsulot eksportini samarali -

imkoniyatlarini kengaytiradi. Agrobiznes subyektlari uchun sifatni nazorat gilish

jarayoni sug‘orish tizimi, o‘g‘it va pestitsidlardan oqilona foydalanish, urug‘chilik sifati, %

Logistika va yetkazib berish tizimi ham tashqi bozorlarga chiqishda alohida ;©
ahamiyatga ega. Mahsulotni sifatli, tez va iqtisodiy jihatdan samarali yetkazib berish Ay

eksport muvaffaqiyatini ta’'minlaydi. Mahsulot yetkazib berishdagi kechikishlar yoki &

Z agrobiznes subyektlari transport vositalari, muzlatish va saqlash texnologiyalarini :
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modernizatsiya qilish, yetkazib berish zanjirini optimallashtirish va bozor talablariga >

N mos yetkazib berish tizimini joriy etishlari lozim. Bu esa eksportni tezlashtiradi, 7
7 xarajatlarni optimallashtiradi va mahsulotning xalqaro bozordagi raqobatbardoshligini
oshiradi.

Sertifikatlash va xalqaro standartlarga moslash ham subyektlarga qo‘yiladigan ;?;-.":‘f»

%% muhim talab hisoblanadi. Tashqi bozorda muvaffaqiyatga erishish uchun mahsulot </
GlobalGAP, ISO 22000, HACCP va ekologik sertifikatlar kabi talablar darajasiga mos /-

* bo‘lishi zarur. Ushbu sertifikatlar mahsulot sifatini va xavfsizligini kafolatlab, 7 <.

~ iste'molchilarda ishonchni oshiradi va eksport imkoniyatlarini kengaytiradi. Shu bilan

” birga, sertifikatlash jarayoni ishlab chiqaruvchilarga texnologik jarayonlarini

takomillashtirish, sifat nazoratini kuchaytirish va xalqaro talablar bilan uyg‘unlashish 7
~ imkonini beradi.

Marketing va brendni rivojlantirish ham tashqi bozorlarga chiqishda qo‘yiladigan -

talablarning ajralmas qismi hisoblanadi. Bozor tadqiqotlari, iste’'molchi xatti- ZoN 2

7 harakatlarini tahlil qilish, raqobatchilar faoliyatini o‘rganish orqali mahsulot narxini, ;':A._» :

: sifatini va taqdimotini moslashtirish mumkin. Shu bilan birga, mahsulot qadoqlash,

dizayn va brend imidjini xalqaro standartlar darajasida takomillashtirish eksport
samaradorligini oshiradi. Masalan, organik yoki ekologik mahsulotlar uchun alohida
sertifikat va brend imidjini yaratish orqali iste’molchi e’tiborini jalb qilish mumkin. Shu
. tarzda mahsulot bozor segmentlari va iste’molchi talablariga moslashadi, bu esa
/ eksportni barqaror va samarali qiladi.

Davlat siyosati va qo‘llab-quvvatlash tizimi subyektlarga qo‘yiladigan talablarni X

bajarishda muhim rol o‘ynaydi. Subsidiyalar, imtiyozli kreditlar, soliq imtiyozlari,

xalqaro ko‘rgazmalar va savdo missiyalarida ishtirokni rag‘batlantirish dasturlari 7
eksportyorlarga mahsulot sifatini oshirish, yangi texnologiyalarni joriy etish va yangi

bozorlarni o‘rganishda yordam beradi. Shu bilan birga, ilmiy tadqiqotlar va innovatsion

loyihalarga investitsiya qilish orqali mamlakat eksport salohiyati sezilarli darajada F't

oshadi.

Xalgaro tajribalar shuni ko‘rsatadiki, raqobatbardosh eksportga ega
mamlakatlarda kichik va o‘rta fermer xo‘jaliklari faol qo‘llab-quvvatlanadi, mahsulot %
sifatini oshirish bo‘yicha treninglar va maslahatlar tashkil etiladi, sertifikatlash

\ tizimlari va brend strategiyalari faol joriy etiladi. Shu bilan birga, mahsulotni qayta ’

Z ishlash va yetkazib berish zanjirini optimallashtirish mahsulot giymatini oshirish, : 3

eksport hajmini kengaytirish va milliy iqtisodiyotga qo‘shimcha daromad keltirish 0

imkonini beradi.

Bundan tashqari, qishloq xo‘jaligi mahsulotlarini turli bozor segmentlariga Ay

moslashtirish eksport salohiyatini oshirishda muhim talabdir. Premium segmentga &
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¢ ishlab chiqaruvchi bir Vaqtning o‘zida bir nechta bozor segmentlarida raqobatbardosh 3 &

kamaytlrlsh va daromadni barqarorlashtlrlshga xizmat qiladi.

'. raqobatbardoshhkm oshirishning muhim yo‘llaridan Dbiridir. Mabhalliy ishlab

~ kengaytirishga imkon beradi. Shu tarzda gishloq xo‘jaligi mahsulotlari global bozorga

~ muvaffaqiyatli kiradi va eksport salohiyati ortadi.

talablar ishlab chiqarish, sifat, logistika, marketing, sertifikatlash va davlat qo‘llab-

\ va eksport jarayonini samarali tashkil etishda yo‘l-yo‘riq beradi.
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