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XALQARO BOZORGA KIRISHDA AGROBIZNES KORXONALARIGA
QO‘YILADIGAN SHARTLAR VA TALABLAR
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Magqola tashqi bozorlarga chiqishda agrobiznes subyektlariga qo‘yiladigan talablar

(A

\I..:%Va ularni bajarishning ahamiyatiga bag‘ishlangan. Tadqiqotda xalqaro bozorlarda E

J
S
;:

§a <<<<<[;.Jf mahsulot sifatini ta’minlash, sertifikatlash, logistika, marketing va innovatsion S/@

§ texnologiyalarni qo‘llash orqali eksport salohiyatini oshirish imkoniyatlari tahhl/;
qilinadi. Shuningdek, maqolada davlat siyosati, subsidiya va qo‘llab-quvvatlash 7.5
dasturlarl orqali eksportyorlarni talablar bilan tanishtirish va ularni bajarishda yordam 7
\ berish yo‘llari yoritilgan. Tadqiqot natijalari agrobiznes subyektlari va mamlakat
iqtisodiyoti uchun amaliy tavsiyalar sifatida xizmat qilishi mumkin.

Kalit so‘zlar

shar01t1da xalqaro bozorda muvaffaqiyatga erishish uchun har bir agroblznes subyekti 7_ r
mahsulotm yuqori sifatli, xavfsiz, sertifikatlangan va talab darajasiga mos bo‘lgan 3 }Z/&‘:’
3
%J

eng muhim ko‘rsatkichi hisoblanadi. Sifatli mahsulot nafaqat iste’'molchilar ishonchini \5@1\\
\

holda yetkazib berishi zarur. Shu sababli mahsulot sifati xalqaro raqobatbardoshlikning -

oshiradi, balki eksport jarayonida xalqaro sertifikatlar va standartlarga mos kelishini > \oj
¢ ta’minlaydi. Masalan, Yevropa Ittifoqi va Shimoliy Amerika bozorlarida oziq-ovqat 5°I[ ¢
- mahsulotlarini eksport qilish uchun GlobalGAP, ISO 22000, HACCP va ekologik ///;;Q,
sertifikatlar talab qilinadi. Shu bois, agrobiznes subyektlari ishlab chiqarish, yig‘ish, >

saqlash va qayta ishlash jarayonlarini xalqaro standartlar darajasiga moslashtirishi 7

Mahsulot sifatini ta’minlashda zamonaviy qishloq xo‘jaligi texnologiyalarini joriy

> etlsh katta ahamiyatga ega. Urug‘chilik sifatini yaxshilash, hosildorlikni oshirish, ;

«\ oqllona sug‘orish tizimlarini qo‘llash, mineral va organik o‘g‘itlardan to‘g‘ri foydalanish,
bé shuningdek kasallik va zararkunandalarga qarshi samarali biologik va kimyoviy o
1 )
¢ choralarni tatbiq etish eksport salohiyatini sezilarli darajada oshiradi. Shu bilan birga,

ilmiy tadqiqotlar va laboratoriya nazorati orqali mahsulotning ekologik xavfsizligi,
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é saqlash muddatlari va oziq-ovqat xavfsizligi kafolatlanadi. Ushbu jarayonlar

‘f {5 ) eksportyorlarga mahsulotni raqobatbardosh narx va sifat bilan xalqaro bozorda taqdim
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[ —/ etish imkonini beradi.
%{é’.r\ Logistika va yetkazib berish tizimi tashqi bozorlarga chiqishda qo‘yiladigan

s .
S I—r\ talablar orasida alohida o‘rin egallaydi. Mahsulotni tez, sifatli va iqtisodiy jihatdan

= maqbul yetkazib berish eksport muvaffaqiyatini belgilaydi. Yetkazib berishdagi

¥ o\ kechikishlar, mahsulot sifati pasayishi yoki transport xarajatlarining oshishi

A

=1if -:f {?Q raqobatbardoshllkm sezilarli darajada kamaytiradi. Shu sababli agrobiznes subyektlari 7 322
&,;:f f transport vositalari, muzlatish va saqlash texnologiyalarini modernizatsiya qilish, Q\__

g
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> ﬁ<<<o.k yetkazib berish zanjirini optimallashtirish va bozor talablariga mos yetkazib berish

a\\\“ﬂk/
%)\ 9/? 0O
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=3 tizimini joriy etishlari lozim. Shu bilan birga, logistika tizimining samaradorligi

N

— T3y mahsulotning raqobatbardoshligini oshiradi, eksportni tezlashtiradi va xarajatlarni
X o0 optlmallashtlradl

Sertifikatlash va xalqaro standartlarga moslashish ham alohida ahamiyatga ega.

moslashtirish mumkin. Shu bilan birga, mahsulot qadoqlash, dizayn va brend imidjini
 xalqaro standartlar darajasida takomillashtirish eksport samaradorligini oshiradi.
Masalan organik yoki ekologik mahsulotlar uchun alohida sertifikat va brend imidjini
J ; A Q//& yaratish orqali iste’molchi e’tiborini jalb qilish mumkin. Shu yo‘l bilan mahsulot bozor
)7&.”/ segmentlari va iste’molchi talabiga moslashtiriladi.

\

X :
a- ﬁ Davlat siyosati va qo‘llab-quvvatlash tizimi ham agrobiznes subyektlariga 5°

_/_- A \ﬁ;\t qo‘yiladigan talablarni bajarishda muhim rol o‘ynaydi. Subsidiyalar, imtiyozli kreditlar,

imtiyozlari, xalqaro ko‘rgazmalar va savdo missiyalarida ishtirokni

‘rag‘batlantirish dasturlari eksportyorlarga mahsulot sifatini  oshirish, yangl

Xalqaro tajribalar shuni ko‘rsatadiki, raqobatbardosh eksportga ega 7

mamlakatlarda kichik va o‘rta fermer xo‘jaliklari faol qo‘llab-quvvatlanadi, mahsulot

L2 PQAON

51fat1n1 oshirish bo‘yicha treninglar va maslahatlar tashkil etiladi, sertifikatlash

tizimlari va brend strategiyalari faol joriy etiladi. Shu bilan birga, mahsulotni qayta \Mér
o %@D & <
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=]| > rﬁ f - eksport hajmini kengaytirish va milliy iqtisodiyotga qo‘shimcha daromad keltirish
f( —/ imkonini beradi.
ouf Bundan tashqari, qishloq xo‘jaligi mahsulotlarini turli bozor segmentlariga
—\ { moslashtirish ham muhim talab hisoblanadi. Premium segmentga mo‘ljallangan organik 7,

\ -;" \;

‘\_,

H fn)

=Tl & mahsulotlar yuqori narx va sifat bilan eksport qilinadi, mass-market segment esa katta {0 94
:?>>q> o; hajmda va iqtisodiy narx bilan ta’minlanadi. Shu tarzda, ishlab chiqaruvchi bir 99
—| :‘:\ Qx vaqtning o‘zida bir nechta bozor segmentlarida raqobatbardosh mahsulotlar taqdim (@52
/ f etishi mumkin. Bu esa eksport hajmini oshirish, risklarni kamaytirish va daromadni Q\__X
> ¢ barqarorlashtirishga xizmat qiladi.

Shuningdek, xalqaro hamkorlik va  klaster tizimlarini r1V0J1ant1rlsh

raqobatbardoshlikni  oshirishning muhim yo‘llaridan biridir. Mahalliy 1shlab

5 Of chlqaruvchllar qayta ishlovchilar, ilmiy tadqiqot markazlari va eksportchilarni .

- birlashtiruvchi klasterlar samarali integratsiya orqali mahsulot sifatini oshiradi, >F$Q\
© Oy
I / 7 logistika va marketing xarajatlarini kamaytiradi hamda xalqaro bozorlarni Y ¢

<<g|’f kengaytirishga imkon beradi. Shu tarzda qishloq xo‘jaligi mahsulotlari global bozorga %Oo

O

% & muvaffaqiyatli kiradi va eksport salohiyati ortadi. )/_1 .

Tahlillar va ilmiy manbalar shuni ko‘rsatadiki, tashqi bozorlarga chiqishda 7 47

% %{
>
nafaqat ishlab chiqarish jarayonlarini, balki mahsulot sifatini, logistika tizimini, 2 )

oz\ |

:D®>>{/<W agrobiznes subyektlariga qo‘yiladigan talablar ko‘p qirrali va murakkab bo‘lib, ular
5‘. f:;.\
— ;f«? ///

e
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marketing strategiyasini, sertifikatlash tizimini, innovatsion texnologiyalarni joriy etish

'?'J<<<C”/’ va davlat siyosati bilan bog‘liq choralarni o‘z ichiga oladi. Shu bilan birga, bu talablar *

%\ subyektlarni xalqaro bozor sharoitlariga moslashishga, mahsulot eksportini samarali

=] W A -
N
il L ,:"

tashkil etishga va raqobatbardoshlikni oshirishga yo‘naltirilgan.

Mahsulot sifatini ta’minlash xalqaro raqobatbardosh]ikning eng muhim omili

éxalqaro sertifikatlar va standartlar talablariga mos bo‘lish orqali eksport N

_ N=
§ <<( ,; imkoniyatlarini kengaytiradi. Agrobiznes subyektlari uchun sifatni nazorat qilish *o
-¢" ﬁ _‘% jarayoni sug‘orish tizimi, o‘g‘it va pestitsidlardan oqilona foydalanish, urug‘chilik sifati,

‘_7 ;::\“:r\ kasallik va zararkunandalarga qarshi biologik hamda kimyoviy chora-tadbirlar, /1@;9 ‘
( ¢ mahsulotni yig‘ish, saqlash va qayta ishlash jarayonlarini optimallashtirishni oz 1ch1ga §
oladi. Zamonaviy qishloq xo‘jaligi texnologiyalarini joriy etish orqali mahsulotnlng

— ‘\ 73
=]

_4 barqaror sifati, uzoq muddatli saqlamshl va 0z1q ovqat xavfsizligi kafolatlanadi. Shu
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¢ agrobiznes subyektlari transport vositalari, muzlatish va saqlash texnologiyalarini

»* modernizatsiya qilish, yetkazib berish zanjirini optimallashtirish va bozor talablariga
<m0s yetkazib berish tizimini joriy etishlari lozim. Bu esa eksportni tezlashtiradi,
" xarajatlarni optimallashtiradi va mahsulotning xalqaro bozordagi raqobatbardoshligini

oshiradi.

Sertifikatlash va xalqaro standartlarga moslash ham subyektlarga qo‘yiladigan : %@r’g
~ muhim talab hisoblanadi. Tashqi bozorda muvaffaqiyatga erishish uchun mahsulot %ﬁj’/
qlx GlobalGAP, ISO 22000, HACCP va ekologik sertifikatlar kabi talablar darajasiga mos 7 N\

e
-
LA

- ¢

oV 4/{ bo‘lishi zarur. Ushbu sertifikatlar mahsulot sifatini va xavfsizligini kafolatlab,

25 s WLl §/
>L <<<<<:.J£¥ iste’'molchilarda ishonchni oshiradi va eksport imkoniyatlarini kengaytiradi. Shu bilan > o)

N

{41 L§ birga, sertifikatlash jarayoni ishlab chiqaruvchilarga texnologik jarayonlarini

| 7 . takomillashtirish, sifat nazoratini kuchaytirish va xalqaro talablar bilan uyg‘unlashish
imkonini beradi.

Marketing va brendni rivojlantirish ham tashqi bozorlarga chiqishda qo‘yiladigan Y

SV ar _g talablarning ajralmas qismi hisoblanadi. Bozor tadqiqotlari, iste’'molchi xatti-

i .. . e . . .. . . .. 2
g?’(?' harakatlarini tahlil qilish, raqobatchilar faoliyatini o‘rganish orqali mahsulot narxini,

Davlat siyosati va qo‘llab-quvvatlash tizimi subyektlarga qo‘yiladigan talablarni

s bajarishda muhim rol o‘ynaydi. Subsidiyalar, imtiyozli kreditlar, soliq imtiyozlari,

\<§ xalqaro ko‘rgazmalar va savdo missiyalarida ishtirokni rag‘batlantirish dasturlari
5

£ eksportyorlarga mahsulot sifatini oshirish, yangi texnologiyalarni joriy etish va yangi

Xalqaro tajribalar shuni ko‘rsatadiki, raqobatbardosh eksportga ega

G -+ mamlakatlarda kichik va o‘rta fermer xo‘jaliklari faol qo‘llab-quvvatlanadi, mahsulot

NSNS
&

t sifatini oshirish bo‘yicha treninglar va maslahatlar tashkil etiladi, sertifikatlash
/ tizimlari va brend strategiyalari faol joriy etiladi. Shu bilan birga, mahsulotni qayta
7~ ishlash va yetkazib berish zanjirini optimallashtirish mahsulot giymatini oshirish,

eksport hajmini kengaytirish va milliy iqtisodiyotga qo‘shimcha daromad keltirish ;
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imkonini beradi.
Bundan tashqari, qishloq xo‘jaligi mahsulotlarini turli bozor segmentlariga

> moslashtirish eksport salohiyatini oshirishda muhim talabdir. Premium segmentga
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)
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mo‘ljallangan organik mahsulotlar yuqori narx va sifat bilan eksport qilinadi, mass-

e
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‘K%>é market segment esa katta hajmda va iqtisodiy narx bilan ta’minlanadi. Shu tarzda

e M ishlab chiqaruvchi bir vaqtning o‘zida bir nechta bozor segmentlarida raqobatbardosh

:4 mahsulotlar taqdim etishi mumkin. Bu esa eksport hajmini oshirish, risklarni

@E.r\ kamaytirish va daromadni barqarorlashtirishga xizmat qiladi.
e

—rﬁ Shuningdek, xalqaro hamkorlik va klaster tizimlarini rivojlantirish :

A

_ @“

b 7 raqobatbardoshlikni  oshirishning muhim vyo‘llaridan biridir. Mahalliy ishlab

chiqaruvchilar, qayta ishlovchilar, ilmiy tadqiqot markazlari va eksportchilarni
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;\brlashtlruvchl klasterlar samarali integratsiya orqali mahsulot sifatini oshiradi,

“Lhd
¢ &,;:f | / 7 logistika va marketing xarajatlarini kamaytiradi hamda xalqaro bozorlarni §\__M
>L <<<<<[J.k kengaytirishga imkon beradi. Shu tarzda qishloq xo‘jaligi mahsulotlari global bozorga /Joé>
ﬁ-‘;‘? = %\ muvaffaqiyatli kiradi va eksport salohiyati ortadi.

\‘_-_’/w?: m’_\—‘\

Natljada, tashql bozorlarga chlqlshda agroblznes subyektlarlga qo ylladlgan

“{};J

= y ‘Q J
z >’ é va eksport jarayonini samarali tashkil etlshda yo‘l-yo‘riq beradi.
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