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Annotatsiya: Ushbu maqolada meva yetishtiruvchi xo ‘jaliklar samaradorligini oshirish,
eksport salohivatini yaxshilash, ichki bozormi sifatli mahsulot bilan ta’minlash va raqobatda
ustunlikka erishishda mevada brend yaratishning ahamivati va muhimliigr, bu borada yuzaga
kelayotgan muammolar va meva brendi poztsivasini shakllantrish yo nalishlari to ‘g risida
qisqacha ilmiy-nazariy va statisttk ma’lumotlar asosida yoritth berilgan.
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Abstract: In this article, the importance and importance of creating a fruit brand in
mncreasing the efficiency of fruit-growing farms, improving export potential, providing the
domestic market with quality products and gaining competitive advantage, the problems that
arise in this regard, and directions for forming the position of a fruit brand are briefly
presented. explained on the basis of statistical data.
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Brend bozorga chigishidan oldin, u kim uchun ishlab chigarilgan va raqobatchilardan
nimasi bilan farq qilishini aniglab olishi kerak — odatda bularning barchasi bozorda mavjud
bo’lgan eng kuchli raqobatchidan kelib chiqib amiglanib olinadi. Brendni raqobatchilardan
farglab, uning maqgsadli auditoriyasini aniglab beradigan omil “pozitsiyalash” deb ataladi.
M2’ lumki brend pozitsiyasi har bir mahsulot xususiyatidan kelib chiqib, har bir turdag
mahsulot uchun maxsus shakllantiriladi. Shu munosabat bilan maqolada aynan meva uchun
brend pozitsiyasini shakllantirish va bu borada amalga oshirilish1 muhim bo’lgan yo’nalishlar
ketma-kethgi yoritib berilgan.

Avvalo mevadagi brend pozitsiyasiga ta’rif beradiga bo’lsak - bu meva brendining
bozordagi meva mahsulotlarga nisbatan iste’molchilar ongida egallagan strategik o’rni yoki
tushunchasi. Brendning pozitsiyasi - bu kompaniya yoki ishlab chiqaruvchi 0o’z mahsulotlarini
magqsadli auditoriya ko’z o’ngida 1drok etishini xohlaydigan usul. Mevalar kontekstida bu turh
jihatlart va mezonlarini gamrab olish1 mumkin, masalan:

> Mahsulot sifati: mevanmi yuqorn sifath, organik yoki ekologik toza, masalan,
“pestitsidlarsiz”  yoki  “barqaror qishloq  xo’jaligt  usullaridan  foydalangan  holda
yetishtiriladigan” sifatida joylashtirish;

> Narxlar diapazoni: Ba’zi meva brendlarnt o’ziga xos xususiyatlarga ega,
qummatbaho meva navlarmi taklif qiluvchi premium segmentga yo’naltirilgan  bo’lishi
mumkin, boshqgalar1 esa arzon va ommaviy bozorga garatilgan bo’lishi mumkin;

> Noyob xususiyatlar: Mevalarning joylashuvi ularning o’ziga xos ta’mi, kelib
chiqishi (masalan, ekzotik mamlakatlarning tropik mevalari), qadoqglash yoki innovatsion qayta
ishlash usullari (masalan, barcha vitaminlar saqlanib qolgan muzlatilgan mevalar) asosida
bo’lish1 mumkin;

> Sog’hiqqa foydalari: mevam sog’lom turmush tarzi mahsuloti sifatida
joylashtirish, masalan, vitaminlar, antioksidantlar yoki past kalortyalarni ta’kidlash;

> Magqsadl auditoriya: pozitsiyani aniglash muayyan iste’molchilar guruhlart bilan
ham bog’liq bo’lishi mumkin, masalan, bolalar (mazali va sog’lom mevalar), vegetarianlar,
sog’lig’iga e’tiborli odamlar yoki ekzotik sevuvchilar uchun.

Shunday qilib, mevadagi brendning pozitsiyasi - bu kompaniya iste’molchilar o’z
mahsulotlarini raqobatchilarga nisbatan qanday qgabul gilishlarimi xohlaydi va bu brendning
bozorda ajralib turishiga yordam beradi.

Hozirgt kunda ko’pgina  mamlakatlar qator1  bizning qishloq xo’jaligimizda
yetishtirllayotgan meva mahsulotlart brend yaratish va targtb qilish orqali bozorda
raqobatbardoshlikka erishishga harakat qilishmoqda. Xususan, ichki va tashqi bozorlarda
meva mahsulotlarining talab va taklifining oshishi xo’jaliklar uchun o’z mahsulotlarini
qummatroq sotishga qiyinchilik tug’dirmoqda. Xo’jaliklar tomonidan amalga oshirilayotgan
tadbirlar gatorida meva brendini shakllantirish eng asosiy va optimal usulga aylanmoqda.
Brendni nafaqat yaratish balki uni pozitsiyasini shakllantirish esa eng asosiy vazifa.

Meva brendi pozitsiyasini shakllantirish bozorda brendni ajratib turadigan noyob imid)
va qymat taklifimi 1shlab chiqishni 0o’z ichiga oladi. Meva brendi pozitsiyasini
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shakllantirishning asosity yo’nalishlari sifatida maqolada quyidagilarni o’z ichiga olishi keltirtb
o’tildi:

1. Mahsulot strategiyast:

* Mahsulot sifati: yangilik, tabuylik, GMO yoki kimyoviy moddalar yo’qligiga urg’u
berish;

* Assortiment: taklif etilayotgan mevalarning o’ziga xosligi (nodir navlar, ekzotik turlar);

* Innovatsiyalar: qadoqglash yoki yetishtirishda yangi texnologiyalardan foydalanish
(masalan, barqaror dehqonchilik).

2. Qiymat taklhifi:

* Sog’lom turmush tarzi: mevalarni vitamin va foyda manbai sifatida taqdim etish;

* Barqarorlik:

* Organik 1shlab chiqarishga e’tibor qaratish va uglerod 1zlarini minimallashtirish;

* [jimo1y mas’uliyat: Mahalliy fermerlarni qo’llab-quvvatlash, xayriya loyihalari.

3. Kommunikasiya strategiyasi

* Noyob brending: yorqin vizual uslub, original logotip va shior yaratish;

* Video, reklama: Mahsulotning kelib chiqishi, fermer xo’jaliklart hagida videoroliklar;

* Hissty aloqa: oilaviy qadriyatlarni yoki sog’ligliga g’amxo’rhik qilish muhimligini
ta’kidlash;

* PR vositalari orgali auditoriyada tasavvur uyg’otish.

4. Magsadl auditoriya

* Bozor segmentatsiyasi:

* auditoriyani yoshi, afzalliklari (sportchilar, bolalar, oilalar) bo’yicha ajratish;

* Shaxsiylashtirish:

* Har bir segmentning ehtiyojlarini hisobga olgan holda (masalan, bolalar uchun qulay
gadoglash yoki mevali sport barlari).

5. Tarqatish kanallar

* Mahalliy bozorlar: 1ste’molchilarga yaqinlikka e’tibor qaratish;

* Ragamli kanallar:

* Internet-do’konlar, ozig-ovqat yetkazib berish xizmatlari bilan hamkorlik;

* Eksport: xalqaro bozorlarga kengayish.

6. Narxlash

* Premium segment:

* Eksklyuzivlikni ta’kidlash (masalan, noyob yoki organik mevalar);

* Qulay narxlar: Ommaviy bozor uchun - narx-sifat nisbatiga €’tibor berish.

7. Innovatsiyalar va tendentsiyalar

* Super ozig-ovqatlar: noyob xususiyatlarga ega mevalarni targib qilish (masalan,
avakado, mango);

* Qadoqlash: biologik parchalanadigan qadoqlash, gazak uchun qulay formatlar;

* Ozig-ovqat tendentsiyalart:

* Masalan, tayyor meva aralashmalar1 yoki gazaklar.

Har bir yo’nalish brend haqida umumiy tasavvurni shakllantiradi, bu uning bozordagi
o’rnini mustahkamlashga yordam beradi.
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